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Kampen om reklamen handlar om vad digitaliseringen av reklammarknaden har fatt for
konsekvenser for de nordiska medieforetagens mojligheter att finansiera sin journalistiska
verksamhet. I takt med att konkurrensen om reklaminvesteringarna har 6kat har manga
medieforetag fitt se sina reklamintikter sjunka, i vissa fall dramatiskt. Ar den finansieringsmodell
som under atminstone 150 ar burit upp den kommersiella nordiska nyhetsjournalistiken pa vég att
brytas sonder? Eller finns det skillnader mellan de nordiska linderna som gor att situationen ser
olika ut pa olika platser och i olika medier?’Kampen om reklamen bygger pa ett omfattande
empiriskt datamaterial fran Danmark, Finland, Island, Norge och Sverige och inkluderar savél
branschstatistik som intervjuer med en ldng rad aktorer pa och omkring de nordiska
reklammarknaderna. Studien har genomforts pa uppdrag av Nordiska Ministerradet och norska
Kulturdepartementet. Bokens forfattare, Jonas Ohlsson och Ulrika Facht, dr verksamma vid
Nordicom.
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