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Mediemarknadens utveckling under 2000-talet — 1 Sverige savil som i ovriga Europa — kan
beskrivas i termer av handfull genomgripande, parallella och delvis sammankopplade processer.
For det forsta har introduktionen av en lang récka nya tekniker och funktioner for att formedla
och ta emot medierat innehall kastat om forutsittningarna for att bedriva medieverksamhet. Den
nya informations- och kommunikationstekniken har mgjliggjort en konvergens mellan olika
medier, vilket pé internet resulterat i en situation dér foretag verksamma inom tidigare helt atskilda
medieformer nu konkurrerar direkt med varandra. Den medieteknologiska utvecklingen har, for
det andra, fort med sig en alltmer gransoverskridande mediestruktur, i vilken ett antal globala
foretag har kommit att bli allt mer dominerande. Europas nationella mediemarknader ar idag
internationaliserade pa ett helt annat sétt &n bara nagra decennier tidigare. For det tredje finns det
flera tydliga tecken pa att mediemarknaden gar mot en 6kad kommersialisering. Hit hor — till
exempel — en gradvis utsuddning mellan den tidigare sa tydliga grinsen mellan vad som é&r
redaktionellt material och vad som 4r annonser, ett 6kat fokus pa (jaimforelsevis billigt)
underhéllningsmaterial pa bekostnad av (jamforelsevis dyrt) informations- och nyhetsmaterial,
samt en tilltagande avreglering och tillpassning av medierelaterade lagar och regler utifran
kommersiella snarare dn samhélleliga hansyn. En fjarde och avslutande utvecklingslinje som blivit
alltmer markbar under 2000-talet handlar om sjdlva strukturen pa mediemarknaden. I akt och
mening att klara nya investeringar, minska risker och forsvara sin marknadsposition, har
medieforetag 1 6kad utstrickning valt att genom samgaenden eller uppkop ga samman till storre
enheter. Resultatet har blivit ett medielandskap som kontrolleras av allt farre men storre dgare.
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